REGULAMIN ZAMIESZCZANIA REKLAM W WYDAWNICTWACH KOMUNALNYCH
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ZASADY OGOLNE
1. Zlecanie i zamieszczanie reklam modutowych, ogtoszen drobnych, insertéw oraz realizacja innych
ustug do wydawanych przez Abrys Sp. z 0.0. tytutéw prasowych PK, CE, REC jest dokonywane w
oparciu o niniejszy regulamin przyjmowania reklam i ogtoszen.
2. Abrys Sp. z 0.0. — zwany dalej wydawcg - nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych
ogtoszen i reklam.
3. Tres¢ ogloszenia jest zamieszczana na odpowiedzialnos¢ zleceniodawcy.
4. Redakcja zastrzega sobie prawo do odmowy zamieszczenia reklamy, ogtoszenia lub insertu o tresci
niezgodnej z prawem, zasadami wspotzycia spotecznego lub linig programowg czasopism czy
interesem wydawcy, bez ponoszenia jakiekolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu.

§2

WARUNKI REALIZACJI REKLAMY i OGLOSZE N
5. Reklamy i ogltoszenia zamieszczane w tytutach prasowych wydawcy i innych wydawnictwach
muszg zajmowac powierzchnie odpowiadajacg jednemu z typéw modutdéw przedstawionych w
aktualnie obowigzujacym cenniku (Zatgcznik 2) i ofercie.
6. Publikacja ogtoszen i reklam oraz realizacja innych ustug do tytutéw prasowych wydawcy i innych
wydawnictw dokonywana jest na podstawie pisemnego zlecenia.
7. Terminy dostarczania zlecen i materialdw na druk ogtoszen i reklam zawiera harmonogram
wydawniczy (Zatacznik 1).
8. Wydawca zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany termindw przyjmowania reklam i ogtoszen z przyczyn
technicznych.
9. Zlecenie na wktadkowanie insertu musi by¢ dostarczone minimum 10 dni przed planowana data
wydania.
10. Zlecenie na foliowanie lub wklejanie insertu musi by¢ dostarczone minimum 14 dni przed
planowanga data wydania.
11. Przy pierwszym zleceniu — w przypadku os6b prawnych i oséb fizycznych prowadzacych
dziatalnos¢ gospodarcza - zleceniodawca musi dostarczy¢ aktualny odpis z rejestru handlowego lub
Krajowego Rejestru Sadowego bgdz zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej.
12. Zlecenie na zamieszczenie reklam, ogloszen i insertow powinno zawierac:
a) petna nazwe firmy, pod ktéra podmiot prowadzi dziatalnos¢,
b) nazwe i adres zleceniodawcy — osoby prawnej lub osoby fizycznej prowadzacej dziatalnos¢
gospodarcza,
¢) numer KRS lub wpisu do ewidenciji dziatalnosci gospodarczej oraz regon,
d) czytelny podpis zleceniodawcy — a w przypadku zlecen pochodzacych od podmiotéw
gospodarczych, czytelny(e) podpis(y) osoby(os6b) uprawnionej(ych) do reprezentowania danego
podmiotu oraz ich funkcje, bgdz stosowne upowaznienie potrzebne do zawarcia umowy, zlecenia,
e) przedmiot zamowienia (tres¢ ogtoszenia lub reklamy),
f) format ogltoszenia lub reklamy,
g) date zamoéwienia,
h) czytelnapieczec firmy,
i) wskazane miesigce emisiji,
J) ceng
k) zobowigzanie do zaptacenia naleznosci za ogtoszenie — reklame w formie i terminie okreslonym na
fakturze,
I) numer identyfikacyjny firmy, oswiadczenie i upowaznienie do wystawiania faktur bez podpisu osoby
upowaznionej,
m) oswiadczenie 0 zapoznaniu sie z postanowieniami niniejszego regulaminu,
n) ewentualne specjalne zyczenia dotyczace ogtoszenia, wedtug zakresu okreslonego w
obowigzujacym cenniku.
13. Zlecenie na zamieszczenie insertu powinno zawiera¢ dodatkowo:
a) termin dystrybucij,
b) termin dostarczenia wktadek do wydawcy (zgodnie z przyjetym harmonogramem wydawniczym),
c) okreslenie ilosci insertow,
d) format wktadki,



e) waga wktadki,

f) informacje na temat przeznaczenia ewentualnej nadwyzki wkladek.

14. W celu zlozenia zlecenia zamieszczenia reklamy zleceniodawca wypetnia czytelnie gotowy druk
zlecenia dostepny w wydawnictwie lub na stronie internetowej www.komunalny.pl. W wybranych
przypadkach zleceniodawca moze przygotowac zlecenie we wiasnym zakresie, pod warunkiem, ze
bedzie ono zawieratlo w swej tresci informacje o ktérych mowa w pkt. 12 i 13.

15. Zmiana terminu emisji badz wycofanie reklamy - ogtoszenia musi by¢ dokonane w formie pisemnej
i moze by¢ dokonane do 30 dni przed emisjg zlecenia.

16. Zleceniodawca, w przypadku, gdy nie wystepujg ograniczenia wynikajgce z kompozycji gazety lub
sprzedazy danego miejsca w gazecie, moze wskazaé za doptata miejsce zamieszczenia reklamy —
ogtoszenia (dotyczy modutdw Y% strony oraz 1 strona). Za wybér miejsca dolicza sie doptate zgodna z
obowigzujgcym cennikiem. Jezeli miejsce zamieszczenia reklamy nie zostanie wskazane — wydawca
ma prawo zamiescic¢ ogtoszenie — reklame w dowolnym miejscu.

17. W przypadku rezygnacji zleceniodawcy ze zlecenia w terminie powyzej 30 dni przed datg
zamkniecia numeru okreslong w harmonogramie wydawniczym, zleceniodawca zobowigzuje sie do
zaptacenia wydawcy kary umownej w wysokosci 20 % ceny ustalonej za ustuge.

18. W przypadku odstagpienia od zlecenia w terminie krétszym niz 30 dni przed datg zamkniecia
numeru okreslong w harmonogramie wydawniczym, zleceniodawca zaptaci peing kwote za ustuge.
19. W przypadku rezygnacji ze zlecenia wielokrotnego zamieszczania reklamy zleceniodawca
zobowigzuje sie do zaptacenia wydawcy kwoty udzielonych rabatéw z tytutu wielokrotnosci zlecenia za
wyemitowane reklamy.

20. Wydawca zastrzega sobie prawo do zawieszenia emisji reklam bez powiadomienia zleceniodawcy
w przypadku nieuregulowania ptatnosci za wczesniejszg emisje reklamy, ogloszenia.

21. W przypadku niedotrzymania przez zleceniodawce okreslonego przez niego w zleceniu lub w
harmonogramie wydawniczym terminu dostarczenia materiatu reklamowego, zleceniodawca zaptaci
fakture w wysokos$ci kwoty ustalonej na zleceniu, tak jak za wyemitowang reklame.

22. W przypadku zlecenia wielokrotnego, emisja reklamy w kolejnych wydaniach bedzie realizowana
na podstawie materiatu, ktory zostat przestany i uzgodniony do pierwszej emisji reklamy, chyba, ze
zleceniodawca w drodze pisemnego aneksu uzgodni z Redakcjg odrebne zatwierdzenia materiatu
reklamowego przed kazda emisja.

23. Jezeli dostarczone przez zleceniodawce materiaty majg by¢ zwrdcone po ich wykorzystaniu,
zleceniodawca musi zastrzec to w zleceniu.

24. Zleceniodawca oswiadcza, ze publikacja dostarczonych materiatéw nie naruszy jakichkolwiek
praw autorskich oraz ze posiada prawo do ich anonimowego rozpowszechniania i opracowywania.
Zleceniodawca przejmuje na siebie wszelkie roszczenia mogace powstac z tego tytutu.

§3
PLATNOSCI

25. Oplata za reklamy, ogtoszenia oraz inne ustugi uiszczana jest w terminie 7 dni po emisji reklamy (z
dotu) wedtug wystawionej faktury VAT - przelewem na konto: PKO BP S.A. | o/ Poznan 69 1020 4027
0000 1102 0336 0286

26. Ptatnos¢ moze nastapi¢ przed emisjg reklamy (z géry), z zastrzezeniem, ze wptacana kwota musi
wptyna¢ na konto wydawcy w terminie okreslonym na fakturze pro forma. Klienci zagraniczni dokonujg
wptaty przed emisjg zgodnie z terminem okreslonym na fakturze pro forma.

27. W przypadku dokonania przedptaty zleceniodawcy przystuguje rabat 5% Jezeli jednak
zleceniodawca nie dokona przedptaty we wskazanym terminie rabat ulega anulacji. Punkt ten nie
dotyczy klientéw zagranicznych.

28 W uzasadnionych wypadkach wydawca moze wyrazi¢ zgodg na inny termin ptatnosci.

29. Wydawca bedzie nalicza¢ za kazdy dzieh zwtoki odsetki ustawowe za ptatnosé po terminie
okreslonym na fakturze.
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WARUNKI TECHNICZNE

30. Zleceniodawca jest zobowigzany dostarczyé gotowy wzor reklamy, ogtoszenia lub komplet
materiatléw graficznych (logo, zdjecia itp.) w terminach okreslonych w zalaczniku 1 - Harmonogram
wydawniczy. Wszystkie materiaty, znaki graficzne przeznaczone do reprodukgciji jak logo, rysunki,
zdjecia itp., dostarczone przez zleceniodawce powinny spetnia¢é wymagania techniczne wydawcy
(Zatacznik 3 — Warunki techniczne).



31. Wszelkie odstepstwa od wymogoéw technicznych materiatéw, o ktérych mowa w pkt. 32 o ile majgq
wplyw na pogorszenie jakosci realizacji zlecenia — dopuszczane sg ha prosbe i ryzyko zleceniodawcy,
na podstawie odrebnego pisemnego oswiadczenia.

32. Istnieje mozliwos¢ przygotowania, projektu reklamy modutowej do akceptacji przez klienta.
Ztozenie tego typu zlecenia jest mozliwe w terminie do 14 dni roboczych przed datg pierwszej emisji.
33. Zleceniodawcy przystuguje prawo wprowadzenia zmian w reklamie, w przypadku, kiedy jest to
mozliwe technicznie. Do ceny reklam moze zosta¢ doliczona optata za opracowanie projektu reklamy
lub dokonanie zmian w reklamach gotowych.

Wysokos¢ optaty ustalana jest indywidualnie i zalezy o pracochtonno$ci zlecenia (zatgcznik 4).

34. Wszelkie zmiany i poprawki naniesione przez wydawce podlegajg pisemnej akceptacji przez
zleceniodawce.

35. W przypadku dostarczenia zleceniodawcy projektu reklamy, brak akceptacji przez zleceniodawcyg
reklamy upowaznia wydawce do emisji zaproponowanego projektu reklamy. Na akceptacje reklam,
wydawca czeka 3 dni, nie pdzniej niz do dnia poprzedzajacego tzw. prébny wydruk czasopisma
(ozalid).

36. Prawa autorskie do graficznego opracowania reklamy przystugujg wydawcy i jakiekolwiek
wykorzystanie tego opracowania poza tytutami wydawanymi przez Abrys Sp. z 0.0. wymaga zgody
wydawcy.
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REKLAMACJE

37. Reklamacje dotyczace reklamy, ogtoszenia lub innych ustug nalezy sktada¢ pisemnie w ciggu 7
dni roboczych od daty pierwszej zakwestionowanej emisji, podajgc doktadny opis tego, co jest
kwestionowane, tytut gazety oraz miesigc wydania, w ktérym ukazata sie reklama lub ogtoszenie.

38. Niedotrzymanie terminu i formy zgtoszenia reklamacji powoduje utrate przez zleceniodawce prawa
do reklamacii.

39. W przypadku nie ukazania sie reklamy lub ogtoszenia w ustalonym terminie wydawca zamiesci je
w innym uzgodnionym ze zleceniodawca terminie.

40. W przypadku istotnego btedu w druku reklamy lub ogtoszenia, w sposéb znaczacy zmieniajacy
jego tresc¢ lub przestanie, wydawca opublikuje stosowne sprostowanie lub w drodze negocjacji ze
zleceniodawca ustali bonifikate do ceny reklamowanego ogtoszenia.

41. Reklamacje dotyczace reklam i ogtoszen zakupionych wedtug ofert specjalnych (promocyjnych)
beda — w wypadku ich uwzglednienia - rekompensowane do faktycznej kwoty, za ktérg zostaty
kupione.

42. Ztozenie reklamacji nie zwalnia zleceniodawcy z optacenia zlecenia.
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UWAGI KONCOWE

43. Niniejsze zasady wchodza w zycie z dniem 30.09.2008r., przy czym majg zastosowanie do umow
zawartych przed tg data, o ile obejmujg one okres wspdtpracy po 30.09.2008 r.

44. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych zasadach zastosowanie majg odpowiednie przepisy
kodeksu cywilnego i prawa prasowego.

45, Zleceniodawca wyraza zgode na otrzymywanie informacji handlowych zwigzanych z wydawca za
posrednictwem srodkéw komunikacji elektroniczne;.

46. W przypadku zlecen reklam i ogtoszen sktadanych przez klientéw zagranicznych, do uméw
wynikajacych, z tych zlecen bedg miaty zastosowanie wylacznie przepisy prawa polskiego, a
ewentualne spory rozstrzygane beda przez Sad polski wkasciwy miejscowo dla siedziby wydawnictwa.
47. Integralng czes¢ zasad stanowia;:

Zalgcznik | — Harmonogram wydawniczy

Zalgcznik 1l — Doptaty za obrébke techniczng

Tomasz Szymkowiak
Dyrektor - redaktor naczelny wydawnictw
30.09.2008r



